BABYV

KESIMPULAN, SARAN, KETERBATASAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan analisis yang telah dilakukan dalam penelitian ini,

dapat disimpulkan bahwa:

1.

Variabel Corpotate Social Responsibility (CSR) berpengaruh
signifikan terhadap nilai perusahaan. Dibuktikan dari hasil
analisis regresi yang disajikan dalam penilitian ini, diperoleh
koefisien regresi untuk variabel CSR sebesar 0,021 dan nilai t
hitung sebesar 3,348 dengan signifikansi sebesar 0,001 yang
nilai signifikansinya lebih kecil dari tingkat signifikansi
(0)=5% atau 0,05 atau ternyata p-value 0,001< 0,05. Hasil ini
menunjukkan bahwa Corporate Social Responsibility (CSR)
berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan.
Hasil penelitian ini  menunjukkan bahwa besar
kecilnya praktik Corporate Social Responsibility (CSR)
mempengaruhi peningkatan nilai perusahaan. Hal ini sesuai
dengan teori bahwa perusahaan bukanlah entitas yang hanya
beroperasi untuk kepentingan sendiri namun harus
memberikan manfaat bagi stakeholdernya. Apabila perusahaan
dapat memaksimalkan manfaat yang diterima stakeholder

maka akan timbul kepuasan bagi stakeholder yang akan
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meningkatkan nilai perusahaan.

Hal ini sesuai dengan penelitian yang sudah dilakukan

oleh Kusumadilaga,2010 dimana CSR berpengaruh signifikan
terhadap nilai perusahaan.
Variabel profitabilitas sebagai variabel moderating dapat
memperlemah hubungan Corpotate Social Responsibility (CSR)
dan nilai perusahaan. Dibuktikan dari hasil analisis Moderated
Regression Analysis (MRA) diperoleh nilai t hitung untuk
variabel moderasi diketahui sebesar (-2,030) dengan signifikasi
sebesar 0,046. Karena hasilnya negatif, nilai signifikasi lebih
kecil dari 0,05 maka variabel profitabilitas memperlemah
hubungan antara Corporate Social Responsibility (CSR)
dengan nilai perusahaan.

Artinya Corporate Social Responsibility (CSR) tidak
dapat meningkatkan nilai perusahaan pada saat profitabilitas
perusahaan tinggi, dan sebaliknya Corporate Social
Responsibility (CSR) tidak dapat menurunkan nilai perusahaan
pada saat profitabilitas perusahaan rendah. Karena
Profitabilitas dalam penelitian ini memperlemah hubungan
antar variabel yang lain.

Hal ini berbeda dengan penelitian Kusumadilaga, 2010.

Karena dalam penelitian tersebut variabel profitabilitas sebagai
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variabel moderating tidak dapat mempengaruhi hubungan CSR

dengan Nilai Perusahaan.

B. Keterbatasan Masalah
Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan sebagai
pertimbangan untuk penelitian selanjutnya agar mendapatkan hasil yang
lebih maksimal. Keterbatasan itu antara lain :

1. Jumlah sampel dalam penelitian ini hanya 32 perusahaan
manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI)
periode tahun 2009-2011.

2. Subyektif dalam menilai luas pengungkapan Corporate Social
Responsibility (CSR). Hal ini terjadi karena setiap peneliti
melihat pengungkapan Corporate Social Responsibility (CSR)
yang diungkapkan perusahaan dari berbagai sudut pandang

yang berbeda-beda.

C. Saran
Berdasarkan hasil analisis pembahasan, kesimpulan dan
keterbatasan masalah pada penelitian ini, terdapat saran yang diberikan
untuk penelitian selanjutnya agar dapat menjadi penelitian tersebut
menjadi lebih baik, diantaranya sebagai berikut:
1. Penelitian selanjutnya diharapkan tidak hanya menggunakan

sampel perusahaan manufaktur sebagai sampel penelitian,
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mungkin dapat menggunakan perusahaan yang go public yang
terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI).

. Diharapkan sampel penelitian selanjutnya dapat menggukan
sampel yang lebih banyak.

. Mengganti variabel moderating dalam penelitian selanjutnya,
seperti; ukuran perusahaan atau leverage.

. Menggunakan pengukuran Corporate Social Responsibility
(CSR) vyang lebih baik, sehingga pengukuran terhadap

Corporate Social Responsibility (CSR) dapat lebih maksimal.
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