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Capaian 

Pembelajaran (CP) 

Learning Outcomes 

 
CPL-PRODI yangdibebankan pada Matakuliah 

PLO Program Chraged to The Course 

 
CPL 1 

 
Mampu menunjukkan sikap profesional, etis, bertanggung jawab dan menjunjung sportivitas dalam bidang keolahragaan 

CPL 3 
 

Menguasai konsep teoritis manajemen olahraga, industri olahraga, dan event olahraga secara mendalam 

CPL 4 
 

Mampu mengambil keputusan strategis berbasis analisis data dalam bidang keolahragaan 

CPL 5 
 Mampu merancang, melaksanakan, dan mengevaluasi program atau event olahraga secara profesional 

 Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK) 

Course Learning Outcome (CLO) 

CPMK-1 
 

Mampu menjelaskan konsep dasar, struktur, dan peran sport event dalam industri olahraga. 

CPMK-2 
 

Mampu menganalisis perencanaan, manajemen keuangan, dan strategi pemasaran sport event 

CPMK-3 
 

Mampu merancang proposal sport event secara sistematis dan profesional. 

CPMK-4 
 

Mampu melaksanakan project sport event dan menyusun laporan pertanggungjawaban kegiatan. 

 

 Peta CPL – CPMK 

Map of PLO - CLO 
 



  CPL 1 CPL 3 CPL 4 CPL 5 Total (%)  

CPMK-1 5% 15% - - 20% 

CPMK-2 5% 10% 10% 5% 30% 

CPMK-3 5% 5% 5% 15% 30% 

CPMK-4 10% - - 10% 20% 

 

Jumlah 

Bobot 

25% 30% 15% 30% 100%  

Diskrispsi Singkat 

MK 

Short Description of 

Course 

 Mata kuliah Sport Event membahas konsep, perencanaan, pengelolaan, pemasaran, pembiayaan, sponsorship, hingga evaluasi 

penyelenggaraan event olahraga skala kecil hingga besar berbasis pendekatan industri olahraga. Perkuliahan menggunakan metode 

Project Based Learning dengan output proposal dan pelaksanaan mini sport event 

Bahan Kajian (Materi 

Pembelajaran) 

Course Materials: 

 1. Konsep dasar sport event dan industri olahraga 
2. Struktur organisasi penyelenggara event 
3. Planning dan konsep kreatif event 
4. Manajemen keuangan dan risk management 
5. Sponsorship dan kerjasama 
6. Marketing dan digital promotion 
7. Administrasi dan laporan pertanggungjawaban 
8. Implementasi sport event 

Pustaka 

Reference 

 Utama: 

 1. Masterman, G. (2021). Strategic Sports Event Management. Routledge. 
2. Parent, M.M., & Chappelet, J.L. (2017). Routledge Handbook of Sports Event Management. Routledge 

 Pendukung 

 3. Fotiadis, A., & Vassiliadis, C. (2020). Principles and Practices of Small-Scale Sport Event Management. IGI Global. 
4. Allen, J., et al. (2011). Festival and Special Event Management. Wiley. 

Dosen Pengampu 

Lecturers 

 Dr. Danarstuti Utami, M.Or., AIFO-P 

Matakuliah Syarat 

Prerequisite 

   Dasar-dasar Olahraga Pariwisata 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Mg ke-/ 
Week 

 

Kemampuan akhir 
tiap tahapan belajar 

(CPMK)/ 
Final ability of each 
learning stage (LLO) 

Penilaian/ Assesment Bentuk Pembelajaran; 
Metode Pembelajaran; 

Penugasan Mahasiswa; 
[Estimasi Waktu]/ Form of 

Learning; Learning Method; 
Student Assignment; 

[Estimated Time] 

 

 

Materi Pembelajaran 
[Pustaka]/ Learning Material 

[Reference] 

 

 

Bobot 
Penilaian/ 

Assesment 
Load (%) 

 

 

Indikator/ Indicator 

 

Kriteria & 

Teknik / 

Criteria & 

Techniques 

Luring Daring 

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) 

1 • Memahami 

kontrak kuliah 

dan ruang 

lingkup sport 

event. 

• Mahasiswa mampu 

menjelaskan ruang 

lingkup MK 

• Mahasiswa 

memahami sistem 

penilaian dan project 

akhir 

 

Teknik non- 

test: 

Non-tes 

(partisipa

si aktif 

diskusi) 

Kriteria: 

Rubrik 

keaktifan dan 

pemaha man 

kontrak kuliah 

Kuliah 

interaktif, 

diskusi 

[PB: 1 x (3 x 

50 menit] 

 

  

• Kontrak kuliah 

• Overview industri sport 

event 

• Penjelasan project 

semester 

 

[1], [2] 

5 

2 • Menjelaskan 

konsep dasar 

sport event 

dalam industri 

olahraga 

• Mampu menjelaskan 

definisi dan 

klasifikasi sport event 

• Mampu 

mengidentifikasi 

skala event 

 

Teknik non- 

test: 

Tugas 
makalah 
individu 
Kriteria: 
Rubrik 
ketepatan 
konsep & 
kedalaman 
analisis 

Kuliah, Small 

Group 

Discussion  

[PB: 1 x (3 x 50 

menit] 

Penugasan 

Terstruktur 

(PT): 

Ringkasan jurnal 

sport event 

[PT: 1 x (2 x 60 

menit)] 

Kegiatan 

Mandiri (KM): 

Literatur review 

[KM: 1 x (2 x 60 

menit)] 

 

 • Definisi dan klasifikasi 

sport event 

• Skala event (local, 

national, international) 

• Mega event vs small-

scale event 

 

[1], [3] 

5 



 

 

 

 

Mg ke-/ 
Week 

 

Kemampuan akhir 
tiap tahapan belajar 

(CPMK)/ 
Final ability of each 
learning stage (LLO) 

Penilaian/ Assesment Bentuk Pembelajaran; 
Metode Pembelajaran; 

Penugasan Mahasiswa; 
[Estimasi Waktu]/ Form of 

Learning; Learning Method; 
Student Assignment; 

[Estimated Time] 

 

 

Materi Pembelajaran 
[Pustaka]/ Learning Material 

[Reference] 

 

 

Bobot 
Penilaian/ 

Assesment 
Load (%) 

 

 

Indikator/ Indicator 

 

Kriteria & 

Teknik / 

Criteria & 

Techniques 

Luring Daring 

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) 

3 • Menganalisis 

struktur 

organisasi 

penyelenggara 

sport event. 

• Mampu menjelaskan 

struktur organisasi 

event 

• Mampu membagi 

peran dalam 

kepanitiaan 

 

Teknik non- 

test: 

Presentasi 

kelompok 

 

Cooperative 

Learning 

 

 • Organisasi event 

internasional, nasional, 

lokal 

• Stakeholder event 
 

[1], [2] 

5 

 

4 

• Menyusun ide 

kreatif dan 

konsep sport 

event 

• Mampu menyusun 

konsep event 

berbasis kebutuhan 

pasar 

• Mampu menentukan 

target peserta 

 

Teknik non- 

test: 

Proposal 

awal (draft 

konsep) 

 

Project Based 

Learning 

  

• Event planning 

• Analisis kebutuhan pasar 

 

[1], [4] 

5 

5 • Menganalisis 

perencanaan 

keuangan dan 

risiko 

• Mampu menyusun 

RAB sederhana 

• Mampu 

mengidentifikasi 

risiko event 

Teknik non- 

test: 

Studi 

kasus 

Case-Based 

Learning 

 • Budgeting 

• Revenue sources 

(ticketing, sponsor, 

merchandise) 

• Risk management 

 

[1], [2] 

5 



 

 

 

 

Mg ke-/ 
Week 

 

Kemampuan akhir 
tiap tahapan belajar 

(CPMK)/ 
Final ability of each 
learning stage (LLO) 

Penilaian/ Assesment Bentuk Pembelajaran; 
Metode Pembelajaran; 

Penugasan Mahasiswa; 
[Estimasi Waktu]/ Form of 

Learning; Learning Method; 
Student Assignment; 

[Estimated Time] 

 

 

Materi Pembelajaran 
[Pustaka]/ Learning Material 

[Reference] 

 

 

Bobot 
Penilaian/ 

Assesment 
Load (%) 

 

 

Indikator/ Indicator 

 

Kriteria & 

Teknik / 

Criteria & 

Techniques 

Luring Daring 

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) 

        

6-7 • Mampu 

Menyusun 

proposal sport 

event lengkap. 

• Proposal sistematis 

• Segmentasi pasar 

jelas 

• Rencana operasional 

lengkap 

Teknik non- 

test: 

Penilaian 

proposal 

(Rubrik 

deskriptif) 

Project Based 

Learning 

PT: Penyusunan 

proposal 

lengkap 

KM: Revisi dan 

penyempurnaan 

  

• Penyusunan proposal 

sport event 

• Segmentasi pasar 

• Timeline dan operational 

plan 

• Rencana teknis dan 

logistik 

 

[3], [4] 

10 

8 • UTS • Presentasi Proposal 

Awal 

Teknik non- 

test: 

Presentasi 

& tanya 

jawab 

Kriteria: 

• Penguasaa

n materi 

• Sistematika 

proposal 

• Ketepatan 

analisis 

 

Project Based 

Learning 

 • Materi evaluasi 

pertemuan 1–7 

 

[1], [2], [3] 

15 

 

 
 
 
 

 
 



  
 

 

 

Mg ke-/ 
Week 

 

Kemampuan akhir 
tiap tahapan belajar 

(CPMK)/ 
Final ability of each 
learning stage (LLO) 

Penilaian/ Assesment Bentuk Pembelajaran; 
Metode Pembelajaran; 

Penugasan Mahasiswa; 
[Estimasi Waktu]/ Form of 

Learning; Learning Method; 
Student Assignment; 

[Estimated Time] 

 

 

Materi Pembelajaran 
[Pustaka]/ Learning Material 

[Reference] 

 

 

Bobot 
Penilaian/ 

Assesment 
Load (%) 

 

 

Indikator/ Indicator 

 

Kriteria & 

Teknik / 

Criteria & 

Techniques 

Luring Daring 

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) 

        

9-10 • Strategi 

kerjasama dan 

sponsorship. 

• Mampu membuat 

proposal sponsorship 

• Mampu melakukan 

pitching 

 

Teknik non- 

test: 

Simulasi 

pitching 

sponsor 

Role Play & 

Simulation 

  

• Sponsorship strategy 

• Proposal sponsorship 

• Bidding system 

• Negotiation techniques 

 

[1], [2] 

10 

11 • Strategi 

komunikasi dan 

public speaking 

• Mampu 

menyampaikan 

presentasi persuasif 

• Mampu menjawab 

pertanyaan sponsor 

 

Teknik non- 

test: 

• Observasi 

performa 

 

Role-Play & 

Simulation 

 • Public speaking for event 

manager 

• Communication strategy 

• Media relations 

 

[1], [4] 

5 

12 • Menyusun 

strategi 

pemasaran 

digital event 

• Mampu membuat 

konten promosi 

• Mampu memilih 

media publikasi 

 

Teknik non- 

test: 

Penilaian 

konten 

promosi 

Project Based 

Learning 

 • Marketing strategy 

• Digital marketing 

• Social media promotion 

• Branding event 

 

[1], [3] 

5 

 

 
 

 
 
 
 
 



 

 

 

Mg ke-/ 
Week 

 

Kemampuan akhir 
tiap tahapan belajar 

(CPMK)/ 
Final ability of each 
learning stage (LLO) 

Penilaian/ Assesment Bentuk Pembelajaran; 
Metode Pembelajaran; 

Penugasan Mahasiswa; 
[Estimasi Waktu]/ Form of 

Learning; Learning Method; 
Student Assignment; 

[Estimated Time] 

 

 

Materi Pembelajaran 
[Pustaka]/ Learning Material 

[Reference] 

 

 

Bobot 
Penilaian/ 

Assesment 
Load (%) 

 

 

Indikator/ Indicator 

 

Kriteria & 

Teknik / 

Criteria & 

Techniques 

Luring Daring 

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) 

        

13 • Administrasi dan 

laporan 

pertanggungjaw

aban. 

• Mampu menyusun 

LPJ sistematis 

• Mampu menyusun 

dokumentasi 

kegiatan 

Teknik non- 

test: 

Review 

draft LPJ 

• Tutorial 

• Collaborative 

Learning 

 

  

• Administrasi birokrasi 

• Legal aspects of event 

• Laporan 

Pertanggungjawaban 

(LPJ) 

 

[2], [3] 

5 

14-15 • Pelaksanaan 

sport event 

• Event terlaksana 

sesuai proposal 

• Koordinasi tim efektif 

• Dokumentasi 

lengkap 

Teknik non- 

test: 

Observasi 

pelaksanaa

n + rubrik 

project 

 

Project Based 

Learning 

(Implementasi 

Lapangan) 

 • Implementasi event 

• Monitoring dan evaluasi 

• Problem solving during 

event 

 

[1], [2] 

15 

16 • UAS • Presentasi dan 

laporan akhir (LPJ 

Final) 

Teknik: 

Presentasi 

+ Review 

dokumen 

Kriteria: 

• Analisis 
evaluasi 
event 

• Konsistensi 
laporan 

• Refleksi 
pembelajara
n 

 

Reflective 

Evaluation 

 • Presentasi LPJ Final + 

Evaluasi Project 

 

[1], [2], [3], [4] 

10 

Total bobot penilaian 100 



Keterangan: 

1. Capaian Pembelajaran Lulusan PRODI (CPL-PRODI) adalah kemampuan yang dimiliki 

oleh setiap lulusan PRODI yang merupakan internalisasi dari sikap, penguasaan 

pengetahuan dan ketrampilan sesuai dengan jenjang prodinya yang diperoleh melalui proses 

pembelajaran. 

2. CPL yang dibebankan pada mata kuliah adalah beberapa capaian pembelajaran lulusan 

program studi (CPL PRODI) yang digunakan untuk pembentukan/pengembangan sebuah 

mata kuliah yang terdiri dari aspek sikap, ketrampulan umum, ketrampilan khusus dan 

pengetahuan. 

3. CP Mata kuliah (CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPL yang 

dibebankan pada mata kuliah, dan bersifat spesifik terhadap bahan kajian atau materi 

pembelajaran mata kuliah tersebut. 

4. Indikator penilaian kemampuan dalam proses maupun hasil belajar mahasiswa adalah 

pernyataan spesifik dan terukur yang mengidentifikasi kemampuan atau kinerja hasil belajar 

mahasiswa yang disertai bukti-bukti. 

5. Kriteria Penilaian adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur 

ketercapaian pembelajaran dalam penilaian berdasarkan indikator-indikator yang telah 

ditetapkan. Kreteria penilaian merupakan pedoman bagi penilai agar penilaian konsisten dan 

tidak bias. Kreteria dapat berupa kuantitatif ataupun kualitatif. 

6. Teknik penilaian: tes dan non-tes. 

7. Bentuk pembelajaran: Kuliah, Responsi, Tutorial, Seminar atau yang setara, Praktikum, 

Praktik Studio, Praktik Bengkel, Praktik Lapangan, Penelitian, Pengabdian Kepada 

Masyarakat dan/atau bentuk pembelajaran lain yang setara. 

8. Metode Pembelajaran: Small Group Discussion, Role-Play & Simulation, Discovery 

Learning, Self-Directed Learning, Cooperative Learning, Collaborative Learning, Contextual 

Learning, Project Based Learning, dan metode lainnya yang setara. 

9. Materi Pembelajaran adalah rincian atau uraian dari bahan kajian yang dapat disajikan 

dalam bentuk beberapa pokok dan sub-pokok bahasan. 

10. Bobot penilaian adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian CPMK yang 

besarnya proposional dengan tingkat kesulitan pencapaian CPMK tsb., dan totalnya 100%. 

11. PB=Proses Belajar, PT=Penugasan Terstruktur, KM=Kegiatan Mandiri. 

12. Bobot penilaian adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian CPMK yang 

besarnya proposional dengan tingkat kesulitan pencapaian CPMK tsb., dan totalnya 100% 



 

UNIVERSITAS PGRI YOGYAKARTA 

FAKULTAS SAINS DAN TEKNOLOGI 

PROGRAM STUDI ILMU KEOLAHRAGAAN 

RENCANA ASESSMEN DAN EVALUASI (RAE) 

Minggu ke- CPMK Bentuk Asessmen (Penilaian) Bobot (%) 

1 Mampu menjelaskan konsep dasar, 

struktur, dan peran sport event dalam 

industri olahraga 

Partisipasi aktif & 

pemahaman kontrak 

kuliah 

 

5 

2-3 Mampu menjelaskan konsep dasar, 

struktur, dan peran sport event dalam 

industri olahraga 

Tugas 1 : Makalah analisis 
konsep & struktur sport 
event 

10 

4 Mampu menganalisis perencanaan, 

manajemen keuangan, dan strategi 

pemasaran sport event 

Draft konsep event (analisis 
kebutuhan & ide kreatif) 

5 

5 Mampu menganalisis perencanaan, 

manajemen keuangan, dan strategi 

pemasaran sport event 

Tugas 2: Penyusunan RAB 
& Analisis Risiko 

5 

6-7 Mampu merancang proposal sport event 

secara sistematis dan profesional. 

Tugas 3: Proposal Sport 
Event Lengkap 

10 

8 Mampu menjelaskan konsep dasar, 

struktur, dan peran sport event dalam 

industri olahraga, 

Mampu merancang proposal sport event 

secara sistematis dan profesional. 

UTS: Presentasi Proposal 
Awal 

15 

9-10 Mampu merancang proposal sport event 

secara sistematis dan profesional. 

Tugas 4: Proposal 
Sponsorship & Simulasi 
Pitching 

10 

11 Mampu menganalisis perencanaan, 

manajemen keuangan, dan strategi 

pemasaran sport event 

Penilaian performa pitching 
& Etika Komunikasi 

5 

12 Mampu menganalisis perencanaan, 

manajemen keuangan, dan strategi 

pemasaran sport event 

Tugas 5: Konten Digital 
Marketing & Media Plan 

5 

13 Mampu melaksanakan project sport 

event dan menyusun laporan 

pertanggungjawaban kegiatan 

Draft Laporan 
Pertanggungjawaban (LPJ) 

5 

14-15 Mampu melaksanakan project sport 

event dan menyusun laporan 

pertanggungjawaban kegiatan 

Pelaksanaan Project Sport 
Event (Observasi & Rubrik 
Kinerja) 

15 

16 Mampu melaksanakan project sport 

event dan menyusun laporan 

pertanggungjawaban kegiatan 

UAS: Presentasi Final 
Project & LPJ Final 

10 

TOTAL BOBOT 100 

 
 



 

UNIVERSITAS PGRI YOGYAKARTA 

FAKULTAS SAINS DAN TEKNOLOGI 

PROGRAM STUDI ILMU KEOLAHRAGAAN 

INDIKATOR PENCAPAIAN CPL PADA MATAKULIAH 

CPL CPMK Minggu ke- Bentuk Asessmen Bobot (%) 

CPL-3 CPMK-1 2-3 
Tugas 1: Makalah Analisis Konsep 

& Struktur Sport Event 
10 

CPL-3 CPMK-1 8 UTS – Presentasi Proposal Awal 15 

CPL-4 CPMK-2 5 
Tugas 2: Penyusunan RAB & 

Analisis Risiko 
5 

CPL-4 CPMK-2 12 
Tugas 5: Konten Digital Marketing & 

Media Plan 
5 

CPL-5 CPMK-3 6-7 
Tugas 3: Proposal Sport Event 

Lengkap 
10 

CPL-5 CPMK-3 9-10 
Tugas 4: Proposal Sponsorship & 

Simulasi Pitching 
10 

CPL-1 CPMK-2 11 
Penilaian Performa Pitching & Etika 

Komunikasi 
5 

CPL-5 CPMK-4 13 
Draft Laporan Pertanggungjawaban 

(LPJ) 
5 

CPL-5 CPMK-4 14-15 Pelaksanaan Project Sport Event 15 

CPL-5 CPMK-4 16 
UAS – Presentasi Final Project & 

LPJ Final 
10 

CPL-1 
Semua 
CPMK 

1-16 Kehadiran & Partisipasi Aktif 10 

TOTAL BOBOT 100 



 

 

UNIVERSITAS PGRI YOGYAKARTA 

FAKULTAS SAINS DAN TEKNOLOGI 

PROGRAM STUDI ILMU KEOLAHRAGAAN 

RUBRIK PENILAIAN TUGAS 1 

 
Nama Mahasiswa : 

NPM : 

 

 
No 

 
Aspek Yang 

dinilai 

Skor Penilaian 

( E ) 
Kurang 
Sekali 
0 - 40 

( D ) 
Kurang 
0 - 40 

( C ) 
Cukup 
56 - 60 

( B ) 
Baik 

61 - 80 

( A ) 
Baik 

Sekali 
80 - 100 

1 Kedalaman 

analisis konsep 

     

2 Ketepatan 

penggunaan teori 

     

3 Sistematika 

penulisan 

     

4 Referensi & sitasi      

5 Presentasi      

Nilai rata-rata skor      

Nilai Total      



 

 

UNIVERSITAS PGRI YOGYAKARTA 

FAKULTAS SAINS DAN TEKNOLOGI 

PROGRAM STUDI ILMU KEOLAHRAGAAN 

RUBRIK PENILAIAN TUGAS 2 

 
Nama Mahasiswa : 

NPM : 

 

 
No 

 
Aspek Yang 

dinilai 

Skor Penilaian 

( E ) 
Kurang 
Sekali 
0 - 40 

( D ) 
Kurang 
0 - 40 

( C ) 
Cukup 
56 - 60 

( B ) 
Baik 

61 - 80 

( A ) 
Baik 

Sekali 
80 - 100 

1 Ketepatan 

penyusunan RAB 

     

2 Identifikasi risiko      

3 Logika 

perhitungan 

anggaran 

     

4 Kesesuaian 

dengan konsep 

event 

     

Nilai rata-rata skor      

Nilai Total      

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 

 

UNIVERSITAS PGRI YOGYAKARTA 

FAKULTAS SAINS DAN TEKNOLOGI 

PROGRAM STUDI ILMU KEOLAHRAGAAN 

RUBRIK PENILAIAN TUGAS 3 

 
Nama Mahasiswa : 

NPM : 

 

 
No 

 
Aspek Yang 

dinilai 

Skor Penilaian 

( E ) 
Kurang 
Sekali 
0 - 40 

( D ) 
Kurang 
0 - 40 

( C ) 
Cukup 
56 - 60 

( B ) 
Baik 

61 - 80 

( A ) 
Baik 

Sekali 
80 - 100 

1 Latar belakang & 

urgensi 

     

2 Tujuan & target 

pasar 

     

3 Rencana 

operasional 

     

4 Rencana 

keuangan 

     

5 Kreativitas konsep      

Nilai rata-rata skor      

Nilai Total      

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 

UNIVERSITAS PGRI YOGYAKARTA 

FAKULTAS SAINS DAN TEKNOLOGI 

PROGRAM STUDI ILMU KEOLAHRAGAAN 

RUBRIK PENILAIAN TUGAS 4 

 
Nama Mahasiswa : 

NPM : 

 

 
No 

 
Aspek Yang 

dinilai 

Skor Penilaian 

( E ) 
Kurang 
Sekali 
0 - 40 

( D ) 
Kurang 
0 - 40 

( C ) 
Cukup 
56 - 60 

( B ) 
Baik 

61 - 80 

( A ) 
Baik 

Sekali 
80 - 100 

1 Struktur proposal 

sponsor 

     

2 Nilai jual event      

3 Teknik komunikasi      

4 Kemampuan 

menjawab 

pertanyaan 

     

Nilai rata-rata skor      

Nilai Total      

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

UNIVERSITAS PGRI YOGYAKARTA 

FAKULTAS SAINS DAN TEKNOLOGI 

PROGRAM STUDI ILMU KEOLAHRAGAAN 

RUBRIK PENILAIAN TUGAS 5 
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SPORT EVENT
“Planned events are temporary occurrences designed to 
create experiences and achieve specific outcomes for 

participants and audiences.” (Getz, 2011, p. 18).

“Events are temporary occurrences, either planned or 
unplanned, that bring people together for a shared experience.” 

(Bowdin et al., 2011, p. 16).

“Sport events are organized sporting activities that provide 
entertainment, competition, and experiences for spectators and 

participants.” (Masterman, 2014, p. 12).

“Events are that phenomenon arising from those non-routine 
occasions which have leisure, cultural, personal or 

organizational objectives.” (Shone & Parry, 2013, p. 4).



Definisi Sport Event 
Menurut Ahli

 Getz (2011): Event merupakan kegiatan 
terencana untuk menciptakan pengalaman bagi 
peserta.

 Bowdin et al. (2011): Event mempertemukan 
orang dalam pengalaman bersama.

 Masterman (2014): Sport event memberikan 
kompetisi dan hiburan bagi penonton.

 Shone & Parry (2013): menciptakan pengalaman 
kompetitif, hiburan, dan manfaat sosial maupun 
ekonomi.



KESIMPULAN
“Sport Event merupakan kegiatan olahraga yang 

diselenggarakan secara terencana dalam waktu dan 
tempat tertentu, melibatkan berbagai pihak, serta 

bertujuan untuk menciptakan pengalaman kompetitif, 
hiburan, dan manfaat sosial maupun ekonomi, yang 
membutuhkan pengorganisasian, pelaksanaan, serta 

evaluasi yang baik.”



Latar Belakang Sport 
Event

 Olahraga berkembang menjadi fenomena sosial, 
budaya, dan ekonomi

 Menjadi bagian dari industri olahraga global
 Melibatkan sektor pariwisata, media, sponsor, dan 

hiburan
 Sport event menjadi sarana kompetisi dan 

hiburan masyarakat



Memiliki tujuan yang jelas
Sport event diselenggarakan untuk mencapai tujuan tertentu 
seperti kompetisi, promosi olahraga, atau hiburan

Diselenggarakan dalam waktu dan tempat tertentu
Event memiliki batas waktu pelaksanaan serta lokasi yang 
telah ditentukan

Melibatkan banyak pihak (stakeholder)
Pihak yang terlibat antara lain atlet, panitia, sponsor, 
media, pemerintah, dan penonton

Memerlukan perencanaan dan pengelolaan yang sistematis
Event harus dikelola melalui proses manajemen yang 
terstruktur

Memiliki dampak sosial, ekonomi, dan budaya
Sport event dapat memberikan pengaruh terhadap masyarakat, 
ekonomi lokal, serta promosi budaya dan pariwisata.

Karakteristik 
Sport Event



Konsep Sport Event

 Kegiatan olahraga yang diselenggarakan secara 
terorganisasi

 Memiliki tujuan, waktu, dan tempat tertentu
 Melibatkan atlet, panitia, sponsor, media, dan 

penonton
 Memberikan pengalaman kompetitif dan hiburan



Perkembangan Industri 
Olahraga

 Olahraga menjadi industri global bernilai miliaran 
dolar

 Didukung media, sponsor, dan teknologi
 Mendorong pariwisata olahraga (sport tourism)
 Event besar seperti Olimpiade dan Piala Dunia



Peran 
Sport 
Event

Meningkatkan prestasi atlet

Mendorong partisipasi 
masyarakat

Mengembangkan industri 
olahraga

Meningkatkan citra daerah

Peran Sport Event

Memperkuat persatuan 
masyarakat



Tujuan dan Manfaat Sport 
Event

Tujuan:
 Menyelenggarakan kompetisi olahraga yang berkualitas
 Meningkatkan prestasi atlet
 Meningkatkan partisipasi masyarakat dalam olahraga
 Mengembangkan industri olahraga
 Mempromosikan daerah atau organisasi penyelenggara.

Manfaat:
 Kesehatan masyarakat
 Interaksi sosial
 Aktivitas ekonomi
 Citra daerah atau organisasi



MANAJEMEN SPORT EVENT
“Management is a distinct process consisting of planning, organizing, 

actuating, and controlling performed to determine and accomplish stated 
objectives.” (Terry, 2014, p. 5).

“Management involves coordinating and overseeing the work activities of 
others so that their activities are completed efficiently and effectively.” 

(Robbins & Coulter, 2018, p. 8).

“Sport management is the process of planning, organizing, leading, and 
controlling activities in sport organizations to achieve objectives efficiently.” 

(Pitts & Stotlar, 2013, p. 9).



Pengertian Manajemen

 Terry: Manajemen adalah proses planning, 
organizing, actuating, controlling.

 Robbins & Coulter: Koordinasi aktivitas kerja untuk 
mencapai tujuan secara efektif.

 Pitts & Stotlar: Proses pengelolaan organisasi 
olahraga secara efisien.



Fungsi Manajemen 
(POAC)

 Planning – Menentukan tujuan dan rencana 
kegiatan

 Organizing – Pembagian tugas dan struktur 
organisasi

 Actuating – Menggerakkan anggota organisasi
 Controlling – Mengawasi pelaksanaan kegiatan





 Perencanaan (Planning)
Menentukan konsep event, tujuan kegiatan, jadwal, dan lokasi 
pelaksanaan.

 Organisasi (Organizing)
Membentuk struktur kepanitiaan dan pembagian tugas

 Persiapan Event
Persiapan venue, perlengkapan, peserta, serta administrasi 
kegiatan.

 Promosi dan Sponsorship
Publikasi kegiatan untuk menarik peserta, sponsor, dan penonton.

 Pelaksanaan Event
Pelaksanaan kegiatan sesuai dengan rencana yang telah dibuat.

 Manajemen Risiko
Mengantisipasi berbagai kemungkinan masalah seperti 
keamanan, kesehatan, dan keselamatan.

 Evaluasi
Menilai keberhasilan event dan menyusun laporan kegiatan.

PENJELASAN MODEL 



Prinsip Manajemen Event

 Perencanaan yang matang
 Koordinasi yang efektif
 Komunikasi yang jelas
 Pembagian tugas yang tepat
 Evaluasi kegiatan secara berkala



Jenis-Jenis Event 
Olahraga

 Mega Event (Olimpiade, World Cup)
 Major Event (Asian Games, SEA Games)
 Hallmark Event (event khas suatu daerah)
 Regional Event (Pekan Olahraga Wilayah)
 Local Event (Turnamen antar sekolah/klub, 

kompetisi daerah)



Flowchart 
Tahapan 
Penyelenggaraan 
Sport Event



Studi Kasus Event di 
Indonesia

 Pekan Olahraga Nasional (PON)
 Asian Games 2018 Jakarta–Palembang
 Development Basketball League (DBL)

Event-event ini menunjukkan 
pentingnya manajemen event profesional



Kesimpulan

 Sport event merupakan kegiatan olahraga 
terorganisasi

 Memiliki dampak sosial, ekonomi, dan budaya
 Manajemen sport event memerlukan 

perencanaan dan koordinasi yang baik
 Fungsi manajemen POAC sangat penting dalam 

penyelenggaraan event



Tugas 1 Makalah Individu

Mahasiswa menganalisis satu event olahraga, 
misalnya:
• PON
• Liga 1 Indonesia
• DBL
• Turnamen olahraga kampus
• Event olahraga daerah

Analisis meliputi:
• Tujuan event
• Pihak penyelenggara
• Sistem manajemen event
• Dampak event

“Analisis Konsep & Struktur Sport Event” 



Ketentuan Umum Tugas
1. Tugas bersifat individu.
2. Makalah membahas Studi Kasus Singkat 
3. Panjang makalah 8–12 halaman (tidak termasuk 

cover dan daftar pustaka).
4. Menggunakan minimal 5 sumber referensi ilmiah 

(buku/jurnal) 10 tahun terakhir.
5. Menggunakan sitasi APA Style (APA 7).
6. Diketik menggunakan:

• Font : Times New Roman
• Ukuran : 12
• Spasi : 1.5
• Margin : 4-3-3-3

7. Format file PDF atau Word.
8. Nama file: Tugas1_Nama_NIM_SportEvent



Link Pengumpulan Tugas
https://forms.gle/t2QSXCcJs3j1qSyS8

Selamat Mengerjakan..!!



MANAJEMEN 
SPORT EVENT



  Konsep perencanaan event olahraga
  Identifikasi tujuan event
  Analisis kebutuhan event
  Penentuan tema dan konsep event
  Penyusunan timeline
  Analisis SWOT

PERENCANAAN EVENT



FUNGSI 
PERENCANAA

N???

Menentukan tujuan kegiatan

Mengatur strategi 
pelaksanaan

Mengorganisasi sumber daya

Mengurangi risiko pelaksanaan

Konsep Perencanaan 
Event Olahraga

“Perencanaan adalah tahap awal yang menentukan arah dan 
keberhasilan event”



Setelah Perencanaan, 
Kemudian apa?



Identifikasi Tujuan Event

Tujuan event olahraga:
 Meningkatkan prestasi atlet
 Meningkatkan partisipasi masyarakat
 Promosi cabang olahraga
 Meningkatkan citra organisasi
 Mendukung industri olahraga



Analisis Kebutuhan

Kebutuhan utama dalam event olahraga:
 Venue atau lokasi pertandingan
 Sumber daya manusia (panitia, wasit, medis)
 Peralatan olahraga
 Anggaran kegiatan



Tema dan Konsep

Tema adalah ide utama event.
Contoh tema:
 Sport for Health
 Youth Sport Festival
 Championship Tournament
 Fun Run for Charity

Konsep event dikembangkan dari tema.



Waktu Kegiatan
12 bulan sebelum event perencanaan konsep kegiatan
10 bulan sebelum event pembentukan panitia
8 bulan sebelum event penyusunan proposal dan anggaran kegiatan
6 bulan sebelum event pengajuan sponsor
4 bulan sebelum event promosi event 
3 bulan sebelum event pendaftaran peserta
2 bulan sebelum event persiapan venue dan perlengkapan
1 bulan sebelum event finalisasi peserta dan jadwal pertandingan
1 minggu sebelum event technical meeting
Hari H pelaksanaan event
1 minggu setelah event evaluasi dan laporan kegiatan

Contoh timeline sederhana 
event olahraga:



Analisis SWOT

Strength (keunggulan)
Fasilitas baik
Dukungan organisasi

Weakness (keterbatasan)
Anggaran terbatas

Opportunity (peluang)
Sponsor
Minat masyarakat

Threat (ancaman) 
Cuaca
Bentrok event lain

SWOT membantu menentukan strategi event



 Struktur organisasi 
event

 Pembentukan panitia
 Tugas dan tanggung 

jawab
 Manajemen relawan
 Kepemimpinan
 Koordinasi tim kerja



FUNGSI 
STRUKTUR 

ORGANISASI

Membagi tugas

Mempermudah koordinasi

Menghindari tumpang tindih 
pekerjaan

Meningkatkan efisiensi kerja tim





Tugas dan Tanggung Jawab

Ketua: memimpin kegiatan
Sekretaris: administrasi
Bendahara: keuangan
Divisi pertandingan: teknis lomba
Divisi perlengkapan: fasilitas
Divisi publikasi: promosi event



Manajemen Relawan

Relawan berperan dalam operasional 
event.

Tahapan manajemen relawan:
 Rekrutmen
 Seleksi
 Pelatihan
 Penempatan tugas
 Evaluasi



Kepemimpinan Event

Kepemimpinan diperlukan untuk:
Mengarahkan tim
Mengambil keputusan
Memotivasi anggota
Mengelola konflik



Koordinasi Tim

Koordinasi dilakukan melalui:
Rapat panitia
Briefing sebelum event
Grup komunikasi
 Laporan setiap divisi





Studi Kasus: 
Asian Games 2018

Faktor keberhasilan:
 Struktur organisasi jelas
 Koordinasi antar lembaga
 Ribuan relawan
 Manajemen SDM profesional



Perencanaan dan struktur organisasi sangat 
menentukan keberhasilan sport event.

Perencanaan 
yang baik

Tim yang 
terorganisasi

EVENT 
SUKSES!!



PERTANYAAN DAN DISKUSI

1. Apa fungsi perencanaan dalam sport event?
2. Mengapa struktur organisasi penting?
3. Apa tugas ketua panitia?
4. Bagaimana peran relawan?
5. Bagaimana meningkatkan koordinasi tim?





Manajemen Keuangan dalam 
Penyelenggaraan Event Olahraga

Salah satu 
aspek 

penting 
dalam 
event 

olahraga

Menentukan 
kelancaran 

kegiatan

Mengurangi 
resiko 

kerugian 
finansial

Mendukung 
keberhasilan 

event 
secara 

keseluruhan



Menurut Lawrence J. Gitman

“Manajemen keuangan adalah proses perencanaan, 
pengorganisasian, pengarahan, dan pengendalian sumber 
daya keuangan untuk mencapai tujuan organisasi secara 

efektif dan efisien” 
(Gitman, 2015, hlm. 4).

Menurut Donald Getz

“Pengelolaan keuangan merupakan bagian penting dari 
manajemen event karena sebagian besar event sangat 
bergantung pada pengendalian biaya dan keberhasilan 

dalam memperoleh sumber pendanaan”

 (Getz, 2012, hlm. 271).



Poin Pengertian 
manajemen keuangan 
event

Proses mengelola 
dana kegiatan 

secara terencana

Mengatur 
pemasukan dan 

pengeluaran

Menjaga 
transparansi dan 

akuntabilitas

Memastikan 
kegiatan berjalan 
sesuai anggaran



Tujuannya utamanya apa

Menjamin 
kegiatan 
berjalan 
sesuai 

rencana

Meningkatkan 
efisiensi 

penggunaan 
dana

Menghindari 
kekurangan 

dana

Menjaga 
kepercayaan 
sponsor dan 

peserta

Mengontrol 
pengeluaran

Akuntabilitas

Transparansi



Tahapa
n

1
Perencana

an 
anggaran

2
Pengumpu
lan dana

3
Penggun

aan 
Dana

4
Pengawas

an 
Keuangan

5
Laporan 
Keuanga

n



Sumber Pendanaan Event
Sumber Dana Penjelasan

Sponsor
Perusahaan yang 
memberikan dukungan 
finansial

Pemerintah
Bantuan dana dari 
pemerintah daerah atau 
pusat

Tiket Penjualan tiket penonton

Donasi Bantuan dari masyarakat 
atau organisasi

Merchandise Penjualan produk event

Media Rights Hak siar televisi atau 
streaming



Penggunaan Anggaran
 Sesuai dengan RAB
 Efisien dan efektif
 Tercatat dengan jelas
 Disertai bukti transaksi
 Disetujui oleh penanggung jawab

Contoh penggunaan: 
Konsumsi, Perlengkapan, Sewa tempat/venue, 
Transportasi, Honor Panitia, Promosi, 
Dokumentasi, Hadiah / medali, dll



Tujuan
Mencegah 

penyalahgunaan dana

Menjaga transparansi

Mengontrol pengeluaran

Memastikan dana 
digunakan sesuai rencana

Bentuk

Pencatatan harian

Pemeriksaan bukti transaksi/ 
audit

Monitoring anggaran/
laporan berkala

Evaluasi keuangan



 Dilakukan setelah kegiatan selesai

Isi Laporan 

Total pemasukan

Total pengeluaran

Sisa dana/ saldo akhir

Rincian penggunaan 
dana/ rekap

Bukti transaksi

Tujuan

Transparansi 

Pertanggungjawaban

Evaluasi kegiatan

PELAPORAN KEUANGAN



Perencanaan

Dana

PenggunaanPencatatan

Evaluasi

 Keuangan Event



Pengertian RAB
 RAB (Rencana Anggaran Biaya) 

adalah perencanaan biaya kegiatan 
secara rinci.

Fungsi RAB
 Mengontrol pengeluaran
 Menjadi acuan pelaksanaan
 Dasar laporan keuangan



Contoh RAB Sederhana
No Uraian Jumlah Harga 

Satuan Total

1 Sewa lapangan 2 hari Rp2.000.000 Rp4.000.000

2 Medali dan piala 10 set Rp300.000 Rp3.000.000

3 Konsumsi panitia 50 orang Rp50.000 Rp2.500.000

4 Publikasi dan banner 5 unit Rp200.000 Rp1.000.000

5 Dokumentasi 1 paket Rp1.500.000 Rp1.500.000

Total Anggaran: Rp12.000.000



Langkah Menyusun RAB

Identifikasi 
kebutuhan

Hitung total 
biaya

Tentukan 
harga

Sesuaikan 
dengan dana

Evaluasi 
anggaran



Contoh Penyusunan 
Laporan Keuangan Sederhana

No Keterangan Pemasukan Pengeluaran

1 Sponsor utama Rp10.000.000 -

2 Penjualan tiket Rp5.000.000 -

3 Sewa lapangan - Rp4.000.000

4 Konsumsi - Rp2.500.000

Saldo: Rp. 8.500.000



Konsep Risiko Event

Risiko adalah kemungkinan terjadinya 
kejadian yang mengganggu pelaksanaan 
event.

Contoh:
 Cuaca buruk
 Keterlambatan jadwal
 Kekurangan dana



Jenis Risiko Event
Contoh:
  Risiko keuangan
  Risiko operasional
  Risiko teknis
  Risiko keamanan
  Risiko cuaca



Identifikasi Risiko
Langkah:
 Mengidentifikasi potensi masalah
 Menganalisis dampak
 Menentukan kemungkinan terjadi
 Menyusun solusi

Contoh Analisis Risiko:
 Risiko: Hujan saat event outdoor
 Dampak: Event tertunda
 Solusi: Siapkan venue cadangan



Menyusun alternatif solusi

Koordinasi tim

Asuransi event

Monitoring kegiatan

Perencanaan matang

Strategi 
Mengelola 

Risiko



Perencanaan keuangan dan 
manajemen risiko sangat penting 
dalam keberhasilan sport event.

RAB membantu mengontrol biaya, 
sedangkan manajemen risiko 
mencegah kegagalan event.



PERTANYAAN DAN DISKUSI

1. Apa fungsi RAB?
2. Sebutkan sumber pendanaan event?
3. Bagaimana cara Menyusun RAB?
4. Apa saja risiko dalam event?
5. Bagaimana cara mengelola risiko?





Philip Kotler dan Kevin Lane Keller, pemasaran adalah proses sosial 
dan manajerial dimana individu dan kelompok memperoleh apa 

yang mereka butuhkan dan inginkan melalui penciptaan serta 
pertukaran nilai dengan pihak lain

(Kotler & Keller, 2016, hlm. 27).

Mullin, Hardy, dan Sutton, sport marketing merupakan proses merancang 
dan mengimplementasikan aktivitas untuk memenuhi kebutuhan 
konsumen olahraga melalui produk, harga, distribusi, dan promosi 

(Mullin, Hardy, & Sutton, 2014, hlm. 12).

Menurut Para Ahli



Konsep Pemasaran Event

Strategi 
Promosi Media Sponsorship Branding Digital 

Marketing

Menciptakan nilai bagi peserta, penonton, sponsor



Tujuan Pemasaran 
sport event

 Menarik penonton
 Meningkatkan popularitas event
 Menarik sponsor
 Mambangun citra positif organisasi
 Meningkatkan nilai kemersial event



teori Philip Kotler dan Kevin Lane Keller tentang marketing mix (4P)



Marketing Mix (4P)

1. Produk (Product) ➡  ️Contoh: atmosfer stadion, hiburan 
halftime, interaksi fans

2. Harga (Price) ➡  ️Harus menyesuaikan target pasar dan daya 
beli

3. Promosi (Promotion) ➡  ️Promosi digital sangat dominan di 
era sekarang

4. Distribusi (Place) ➡  ️Termasuk aksesibilitas dan kenyamanan 
penonton



Strategi Promosi

Menurut Belch dan Michael Belch, promosi merupakan bentuk 
komunikasi pemasaran yang bertujuan untuk memberikan informasi, 

mempengaruhi, dan mengingatkan konsumen mengenai produk 
atau layanan 

(Belch & Belch, 2018, hlm. 18).



Advertising 
(Periklanan)

• Promosi melalui media cetak, televisi, 
radio, dan internet

Public 
Relations

• Membangun hubungan baik dengan 
media dan masyarakat

Sales 
Promotion

•Penawaran diskon tiket atau 
merchandise

Personal 
Selling

•Promosi langsung kepada 
komunitas olahragaEvent 

Activation
•Aktivitas promosi sebelum 

event berlangsung



Media Promosi
 Cetak
 Elektronik
 Digital
 Outdoor
 Komunitas

Poster, brosur, spanduk

Radio, televisi

Klub Olahraga

Instagram, Youtube, Tik Tok

Billboard, Baliho, dll



Sponsorship
Menurut John Amis dan T. Bettina Cornwell, sponsorship 

adalah investasi bisnis yang dilakukan perusahaan untuk 
memperoleh manfaat pemasaran melalui keterkaitannya 

dengan suatu kegiatan atau organisasi 

(Amis & Cornwell, 2005, hlm. 5).

Jenis Penjelasan
Title Sponsor Sponsor utama event

Main Sponsor Sponsor pendukung utama

Official Partner Mitra resmi event
Media Partner Media promosi





Branding Event

Komponen :
 Logo : simbol visual event
 Tagline : slogan event
 Maskot : karakter event
 Warna : warna khas event

Menurut David Aaker, brand adalah nama, simbol, atau 
desain yang bertujuan mengidentifikasi produk atau 

layanan serta membedakannya dari pesaing 
(Aaker, 2013, hlm. 7).



Digital Marketing

Platform Fungsi
Instagram promosi visual
YouTube video promosi
TikTok promosi viral
Website informasi resmi event
Email komunikasi peserta



Strategi Digital Marketing

 Social media
 Influencer
 Content
 Live Streaming
 Online ticketing



Pertanyaan dan Diskusi

1. Jelaskan konsep pemasaran dalam sport event?
2. Apa saja strategi promosi yang dapat digunakan dalam 

event olahraga?
3. Mengapa sponsorship penting dalam penyelenggaraan 

sport event?
4. Bagaimana branding dapat meningkatkan popularitas 

event olahraga?
5. Jelaskan peran digital marketing dalam promosi sport 

event?



Pemasaran event meliputi berbagai aktivitas seperti promosi, 
branding, sponsorship, serta penggunaan media digital. 

Dengan strategi pemasaran yang tepat, sport event dapat 
berkembang menjadi kegiatan olahraga yang memiliki nilai 

ekonomi dan sosial yang tinggi

Pemasaran dan promosi merupakan komponen penting 
dalam penyelenggaraan sport event. Strategi pemasaran 

yang efektif dapat meningkatkan jumlah peserta, penonton, 
serta menarik sponsor untuk mendukung kegiatan.

KESIMPULAN





























Administrasi adalah 
proses perencanaan, 

pengorganisasian, 
pelaksanaan, dan 

pengawasan kegiatan 
untuk mencapai tujuan.



LPJ (Laporan Pertanggungjawaban) adalah 
laporan tertulis sebagai bentuk tanggung 

jawab atas pelaksanaan kegiatan.



Transparansi kegiatan

Evaluasi pelaksanaan

Bukti pertanggungjawaban

Referensi kegiatan selanjutnya



COVER KATA 
PENGANTAR DAFTAR ISI PENDAHULUAN 

PELAKSANA 
KEGIATANKEUANGANPENUTUPLAMPIRAN



COVER Halaman sampul laporan yang memuat judul 
kegiatan, logo dan identitas penyelenggara

KATA PENGANTAR Ucapan syukur, terimakasih dan tujuan penyusunan 
laporan

DAFTAR ISI Daftar seluruh isi laporan beserta nomor halaman

PENDAHULUAN Latar belakang, tujuan, manfaat, waktu, dan tempat 
kegiatan 

PELAKSANAAN KEGIATAN
Uraian tentang pelaksanaan kegiatan secara lengkap 
dan kronologis (Susunan Panitia, Rundown acara, 
Deskripsi kegiatan, Evaluasi pelaksanaan)

KEUANGAN Rincian pemasukan dan pengeluaran dilengkapi bukti 
pendukung (Sumber dana, Rekapitulasi)

PENUTUP Kesimpulan hasil kegiatan, ucapan terimakasih dan 
harapan kedepan

LAMPIRAN
Dokumentasi (foto/video kegiatan, poster & publikasi), 
daftar hadir, surat, proposal dan dokumen pendukung 
lainnya





Proposal kegiatan Perizinan

Surat menyurat Absensi

Dokumentasi



KESIMPULAN

• LPJ yang baik mencerminkan profesionalisme dan 
akuntabilitas penyelenggara kegiatan.

• LPJ bukan hanya formalitas, tapi alat evaluasi profesional!



REFLEKSI

• Apa hal baru yang kalian pelajari hari ini?

• Apa yang masih membingungkan?



COVER
HALAMAN

Halaman sampul 
laporan yang memuat 

judul kegiatan, logo dan 
identitas penyelenggara



SIMULASI LPJ NYATA - SPORT EVENT



HALAMAN KEUANGAN



https://v3.camscanner.com/user/download


https://v3.camscanner.com/user/download


https://v3.camscanner.com/user/download


https://v3.camscanner.com/user/download


PENILAIAN MATA KULIAH 
SPORT EVENT

NO NAMA NILAI

1 FAJAR TRI RAHMAWAN B
2 ARIF BAGUS PRASETYA A
3 DRAJAT NUR RAHMAT A-
4 MAULIDA ABDUL HAKIM B
5 CHRISTOPHER ARSENIO EKADHANA A-
6 DESTA ARYA PRAYOGA A
7 ROMADHO ILHAM A
8 LUTHFI AL ANSHORI A-
9 IMAM NUR ARIFIN A-

10 NOVITA TIARA DEWI A
11 MUCHAMMAD SYAFIIQ ASROFII B
12 HANANTO OKTA PRABOWO A
13 IMAM MAULANA YUSUF A
14 WISNU GESTA DEWANGGA A-
15 MAHENDRA EKA ZULYANA A-
16 WAFIQ KHAHIDA DZULFIQAR A-
17 ABDI NUGROHO B
18 ALIF USMAN A
19 PUTRA DANUTIRTA A
20 NOVA JULIANTINA A
21 ADI PUTRA NOVA RAMADHAN A
22 Muhammad Arga Pebianta A
23 ALFRET TAGI A
24 Redi Nugroho Wibowo A-


