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: Setrata 1
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Deskripsi Matakuliah

Mata kuliah ini membahas tentang konsep dasar pelaksanaan sport event, manajemen pengelolaan sport event mulai dari perencanaan,
pelaksanaan, monitoring dan evaluasi

* Capaian Pembelajaran Program Studi
Mahasiswa menguasai pengetahuan dan keterampilan merancang dan melaksanakan sport event

* Capaian Pembelajaran Matakuliah
® [Perspektif sport event dalam industry olahraga
Struktur organisasi dan Lembaga penyelenggaraan sport event
Planning sport event
Perencanaan keuangan
Sistem Kerjasama dan Bidding

Sponsorship

e @ & & @ @

Penyelenggaraan sport event




5. Deskripsi Rencana Pembelajaran

Mengidentifikasi peran
organisasi/lembaga
penyelenggara sport
event

Badan usaha

penyelenggara sport

p Indikator Capaian Bahan Kajian Bentuk Waktu Tugas dan Rujukan
¢ °r Pembelajatan Matakuliah Pembelajaran Penilaian
Mahasiswa memahami alur e Deskripsi mata kuliah Presentasi 3 SKS kehadiran
1 : : e Teknis perkuliahan A X
perkul%ahan dan tujuan e Aturan perkuliahan Diskusi 50 Menit
perkuliahan e Pembagian kelompok
belajar
2 |e Mahasiswa mampu e Pentingnya sport event | Presentasi dan 3 SKS kehadiran, 1,2
memahami perspek‘[if sport dalam il’ldUStI'y diskusi tanya X tugas
event dalam industry olahraga jawab 50 Menit makalah,
e Skala Industri sport partisipasi
olahraga )
event dikelas
e Identifikasi skala
perencanaan dan
pengelolaan sport event
e I[dentifikasi struktur dan|
format sport event
e Peran personal dalam
sport event
e Macam-macam sport
event
3 |e Mahasiswa mampu e Organisasi olahraga Presentasi dan 3 SKS kehadiran, 1,2
memahami struktur tingkat internasional diskusi tanya X tugas
organisasi/lembaga ° Organisasi/Lembaga jawab 50 Menit mak.al.ah, .
penyelenggara sport event olahraga tingkat partisipasi
nasional dan lokal dikelas




event

kegiatan sport event

dikelas

4 Mahasiswa mampu Membaca peluang sport| Presentasi dan 3 SKS kehadiran, 1,2
memahami proses planning event diskusi tanya X tugas
sport event Analisis kebutuhan jawab 50 Menit mak'al.ah, ‘
sport event partisipasi
Membuat Ide kreatif dikelas
konsep sport event
Membuat konsep dan
gagasan sport event
5 Mahasiswa mampu Perencanaan keuangan | Presentasi dan 3 SKS kehadiran, 3
memahami perencanaan sport event diskusi tanya X tugas
dan pengendalian keuangan Memaksimalkan jawab 50 Menit mak.al.ah, ‘
pendapatan acara partisipasi
Identifikasi manajemen dikelas
resiko
6-7 |® Mahasiswa dapat Gagasan detail konsep | Presentasi dan 3 SKS kehadiran, 3.4
merancang program Sport SpOft event diskusi tanya X tugas
event Proposal sport event jawab 50 Menit makalah,
Segmentasi pasar partisipasi
Analisis kebutuhan dikelas
pasar
8 UTS
9-1 |® Mahasiswa mampu Sistem Kerjasama sport| Presentasi dan 3 SKS kehadiran, 1,2
0 merancang System event diskusi tanya X tugas
Kerjasama dan penawaran Proses perencanaan dan| jawab, Praktik 50 Menit makalah,
manajemen bidding partisipasi




11 Mahasiswa dapat Strategi menarik Presentasi dan 3 SKS kehadiran, 1,2
memahami strategi mencari sponsor diskusi tanya X tugas
sponsor Komupikasi dan public | jawab 50 Menit mak.alhah, .
speaking partisipasi
Administrasi dan dikelas
birokrasi dengan pihak
sponsor
12 Mahasiswa dapat System pemasaran Presentasi dan 3 SKS kehadiran, 1,3
memahami Publikasi dan sport event diskusi tanya X tugas
pemasaran sport event Digital marketing dan | jawab, Praktik 50 Menit makalah,
social media untuk partisipasi
publikasi sport event dikelas
13 Mahasiswa dapat Administrasi dan Presentasi dan 3 SKS kehadiran, 1,3,4
memahami administrasi birokrasi sport event diskusi tanya X tugas
birokrasi dan laporan Laporan jawab 50 Menit makalah,
kegiatan pertanggungjawaban partisipasi
dikelas
14- Mahasiswa mampu Penyelenggaraan sport | Praktik, 3 SKS kehadiran, 1,2,3,4
15 menyelenggarakan sport event Project X tugas
event 50 Menit mak.alhah, )
partisipasi
dikelas
16 UAS
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7. Penilaian

No

Komponen Penilaian Bobot %

Kehadiran 15

Tugas kelompok 15

Project 20

UTS 15

1
2
3
4
5

UAS (Project) 35

8. Rubrik penilaian

Jenis Penilaian

Indikator Nilai

Tugas Kelompok

1. Mahasiswa membuat makalah dan bahan 80-100
presentasi dengan benar

2. Mahasiswa Mempresentasikan makalah
dengan memanfaatkan teknologi

3. Mahasiswa mampu menjawab secara benar
dan jelas pertanyaan audien dalam presentasi

4. Bahan dan materi yang dibawakan dalam
presentasi mendalam disertai dengan studi
kasus

1. Mahasiswa membuat makalah dan bahan 60-79
presentasi dengan benar

2. Mahasiswa Mempresentasikan makalah
dengan memanfaatkan teknologi

3. Mahasiswa mampu menjawab secara benar
dan jelas pertanyaan audien dalam presentasi
Bahan dan materi yang dibawakan dalam presentasi

mendalam disertai dengan studi kasus

1. Mahasiswa membuat makalah dan bahan 0-59
presentasi dengan benar

2. Mahasiswa Mempresentasikan makalah
dengan memanfaatkan teknologi

Project

Mahasiswa melaksanakan project a) analisis latar 80-100
belakang yang kuat, b) kebermanfaatan project, c)
Project dengan rancangan dan sasaran pasar yang
tepat, d)konten yang dibuat menarik

Mahasiswa melaksanakan project a) analisis latar 60-79
belakang yang kuat, b) Project dengan rancangan dan
sasaran pasar yang tepat, ¢) konten yang dibuat menarik

Mahasiswa melaksanakan project a) analisis latar 0-59
belakang yang kuat, b) Project dengan rancangan dan

sasaran pasar yang tepat,




UTS Materi project disusun sesuai dengan materi pertemuan 0-100
1-7
UAS Project sesuai dengan materi 1-15 0-100
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Program Studi : ILMU KEQLAHRAGAAN Kode Matakuliah : TI6661

Tahun Akademik : 202472026 Matakullah : SPORT EVENT Harl te

Semester 1 GENAP Bobot :138KS Pukul : 00:00 s.d. 00:00
Dosen : Team Teaching [(900000001] Kelas 1 16-22.A1 Ruang 3

No [NP Mahasi Nama Mahasl Bur 2 3 4

-

22111500001 | ADITTYA PUJI PAMUNGKAS

22111600003 | AJENG NUR KHOIRUNNISA T

3| 22111600004 | ANDREANUS MAUJ“

L]

E

22111800006 | BENEDICTUS PIO PRASETYAJATI

5| 22111600007 | CAKRA YUDHA WIRATAMA Y

CISNISISLSH

6| 221116500008 | DIAN AHMAD ARJUNANTO

7| 22111800009 | DIKI SAPUTRO

8| 22111600010 | DIMAS AKBAR TAMA

9| 22111600012 | DIMAS YOGA PRATAMA

TSNS ISISISIS S

SRS R s RIS W
SIS IS ISISISISIS I (S

10| 22111600013 | FAUZAN TRI ANGGITO

11| 22111600014 | FITRO HYUGA HUSNUDIN OVA‘L

12| 22111600016 | GALIH DICKY APRIAN

U SIS SRS

13| 22111800017 | HUSAIN AHMAD BAIHAQI

NAYA

14| 221118600018 | INDAH RUMEXTI]

VRIS SIS
A PSS [ e e < < S <] < [ |

15| 22111600019 | KHUSNUL QOTIMAH

16| 22111600020 | M.SOPAN NUR ADILT

17| 22111600021 | MIRNA LARASATI

18| 22111600023 | MUHAMMAD LUQMAN RIZQI YANTO

18| 22111800024 | MUHAMMAD RAFI RIANDHITA T

AN N IS IS S NS
IS TS SIS S SSSKR TS K] S8 S
N A N N A S NN R R N A R R AT A A

AN RN ENNRRNNNENER
RN RN NN N NN NIE

AR RN NN RN RN RNERNE

SINY S
SR

20| 22111800027 | NUR 'AINI AZKA

Lembar 1 : Untuk Dosen
Lembar 2 : Untuk Arsip Program Studi

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

Universitas PGRI Yogyakarta
JI. PGRI 1 Sonosewu No. 117 Yogyakarta Telp. 0274-376808, 373198 Fax. 0274-376808

DAFTAR HADIR KULIAH

Program Studi : ILMU KEQLAHRAGAAN Kode Matakullah : T16651 Semester H
Tahun Akademik : 2024/2025 Matakuliah : SPORT EVENT Har H
Semester : GENAP Bobot :3SKS Pukul : 00:00 s.d. 00:00
Dosen : Team Teaching [©900000001] Kelas : 16-22.A1 Reang 3

No |[NP Mahasisws| Nama Mahasiswa 2 3 4 5 6 7 3

dumiah %

-
=
4

21| 22111600028 | NURIL HUDA

22| 22111600029 HAFIBABWYUTH‘I'DITJ\*

23| 22111600030 | RISANG MUHAMMAD NAUFAL

VY(\;

((((QQCQ(Qz

24| 22111600031 | RIVO LAHUA PRASETA

25| 22111600035 | QOYS SYUJA MUDZAKY
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BACKGROUND ANALYSIS

WHAT

WHEN

WHER

WHO

WHY

HOW

Apa yang melatarbelakangi
event?

Kapan hal itu
terjadi?

Dimana hal itu
muncul

Siapa yang terlibat dalam hal
tersebut?

Mengapa hal itu bisa
terjadi?

Bagaimana hal itu bisa
terjadi?

Manfaatkan sebuah
issue

Kapan issue itu
muncul

Informasi media
social/literatur

Object yang
terlibat

Review
kajian/kebijakan/sumber lain

Review kajian/kebijakan/sumber lain



PROSES BRAINSTORMING

Proses

Brainstorming
IDE

SIFAT EVENT

TUJUAN KOMUNIKASI
EVENT

BENTUK PELAKSANAAN

KONSEP PELAKSANAAN

Dasar Pemikiran

Adanya isu olahraga tradisional &
olahraga masyarakat

Isu kebijakan Yogyakarta daerah
budaya & wisata

Aktivitas fisik masyarakat masih
rendah

Isu SDG’s

Event terbuka/tertutup
*festival

*turnamen

*seminar dll

Mandatori:
Building Image
Building Reputation
Mutual Understanding

Memenuhi tujuan Komunikasi

Rencana Pelaksanaan

Membuat gambaran awal konsep
kegiatan

Mengumpulkan informasi dan kajian
awal

Berkordinasi dengan instansi terkait

Melibatkan pelajar, masyarakat umum, dll

Pesan utama
“Olahraga dan Budaya, Jati diri Bangsa”

Festival olahraga budaya
Pameran olahraga tradisional
dlil

Festival olahraga yang diikuti oleh siswa
tingkat SD,SMP,SMA
DLL



OPERATIONAL ANALYSIS

ARl A

© NS

Sumberdaya yang beragam
Ketersediaan ahli

Lokasi kegiatan

Tanggal pelaksanaan event
Berapa lama waktu yang
dibutuhkan

Teknologi yang dibutuhkan
Legalitas event

Resiko yang timbul dan
manajemen resikonya



TUJUAN EVENT

1. Mengembangkan event untuk meningkatkan kesadaran
masyarakat untuk beraktivitas fisik

Meningkatkan keikutsertaan masyarakat dalam aktivitas
olahraga, seni dan budaya

Mengembangkan atraksi wisata

Memperkenalkan ide baru

Melakukan promosi lanjutan

Meningkatkan jumlah kunjungan wisata

dll

N

NOoOOR W



¢ Manajemen Keuangan dalam Event Olahraga

e Penyusunan anggaran dan kontrol pengeluaran sangat penting.

e Pendapatan berasal dari sponsor, tiket, merchandise, dan hak
siar.

e Manajemen arus kas (cash flow) wajib dilakukan secara berkala
karena pendapatan sering datang terlambat sedangkan
pengeluaran harus dibayar lebih dulu.

e Strategi mitigasi risiko keuangan: kerja sama dengan mitra
strategis, sponsor, dan kontrak jangka panjang



PERENCANAAN ANGGARAN

Cost

o\°
A CP
o

Variable Costs

Fixed Costs

Volume

*Fixed Coast : biaya yang
berapapun jumlah peserta, panitia,
unit tidak berubah

*Variabel coast : biaya yang
jumlahnya berubah bergantung
dengan banyaknya unit pembiayaan



«* 1. Fixed Cost (Biaya Tetap)

® Sewa venue: Biaya menyewa stadion atau lapangan tidak berubah meskipun jumlah
penonton sedikit atau banyak.

® Honorarium staf tetap/panitia inti: Gaji manajer event atau direktur operasional tetap
sama meskipun event diperbesar atau diperkecil.

® Biaya perizinan dan legalitas: Seperti izin keramaian, asuransi, hak siar.

® Biaya pemasaran awal (iklan pra-event): Misalnya kampanye promosi di media
nasional.

® Pembangunan fasilitas sementara: Panggung utama, tribun tambahan, infrastruktur
dasar.



s« 2. Variable Cost (Biaya Variabel)

Konsumsi peserta dan tamu (snack, minuman, konsumsi VIP).

Jumlah relawan atau petugas harian: Biaya naik jika lebih banyak orang terlibat.
Peralatan olahraga tambahan: Sesuai dengan jumlah cabang atau partisipan.
Transportasi dan akomodasi peserta atau undangan (jika ditanggung).

Cetak tiket dan merchandise: Biaya tergantung jumlah permintaan.
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Steps to create effective

sports marketing strategic =~ s i
plan: Overview

This slide represents the pracessto create strategy aimedto effectively promaote
sporting events and products and sevices. It includes steps for creating sports
marketing plan such as research audience, create engaging content etc.

Step 02 -Cr.atevengagiag contont» [ [ﬂ,

Step 03 Time content perfectly @)g

Siep04 | Build brand partnerships (&)

Step 05 Sponsorships

his slide is 100% editable. Adaptit to your needs and capture your audience’s attention.

[=J=]

oo

(=]

Determine and understandtarget audience
Key characteristics to identify target audience
* Location

* Interesis
+ Lifestyle
*  Income

Add text here

Create engaging contentwith favorite sports figures of
target audience

Harness excitementfor celebrity and consumer’s passion
for sports to reach wider audience

Add text here

Considertimeswhen emailswould be more effective vis
social media

Use automation for consistentrolling of contentto
potential customers

Add text here

Align with sports teams to achieve desired goals
and objectives

Develop strategies to selectrightmessage, tool and
campaign for right market

Add text here

Increases brand exposure and customerreach
Sponsorship can take manyforms such as name of brand
or logo on jersey or uniform branding etc.

Add text here

i



Overview of sports event marketing strategies

This slide represents the introduction to strategies to be implemented by sports marketing team for effectively promoting sports events. It includes strategiesfor promoting sports events such as social media, email marketing and
offline marketing.

Social media

o Keyelements for effective social media marketing:
[ 1] = Organic social media marketing
= Influencer marketing
= Maintain consistency in content
o Add text here

Email marketing

based on their interests and preferences

o Focus- To create customized and effective interaction
with customers

o Add text here

@ o Marketing strategy to provide subscribers with tailored email content

Offline marketing

o Strategies for effective offline. marketing
= Involve. usage of posters and filters
+  Use of word of mouth marketing
« Find potential influencers

o Add text here

This slide is 100% editable. Adaptit to your needs and capture your audience’s attention.
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*Nasional

*Provinsi
*Kota/Kabupaten
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*Internasional

*Nasional
*Internasional




‘. PORKAB/KOT | e NOC/NPC

(. Semua event )
- PORPROV/PORDA . olahraga
* Olympiade
- PON . Paral _
- PEPARNAS aralympic

e KONI/NPC

- AR Pcngawas



*KONI

NGO DANA HIBAH [

‘KORMI

PEMERINTAH NOC

*IADO
‘BAKI

PERKUMPULAN
ASOSIASI

NGO MAND'R' EYAYASAN

BADAN =i
USAHA

*INSTANSI PEMERINTAH
*SEKOLAH
*PERGURUAN TINGGI
‘DLL
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¥ Peran Sport NGO dalam Penyelenggaraan Sport Event

1. Inisiator dan Penyelenggara Kegiatan

e  Sport NGO dapat bertindak sebagai penyelenggara utama sport event, terutama event yang
bertujuan sosial, pendidikan, kesehatan, atau inklusi.

2. Penghubung antar Stakeholder
e  Komunitas lokal, pemerintah, sponsor/sektor wisata, lembaga, media

3. Penyedia Pelatihan dan Edukasi

e Mereka menyelenggarakan pelatihan pelatih, wasit, dan manajemen sport event, terutama untuk
komunitas yang kurang terlayani.

4. Mobilisasi Dana dan Sumber Daya

e  Sport NGO memiliki akses ke sumber pendanaan nasional maupun internasional yang bisa
digunakan untuk menyelenggarakan event.



MODEL SPORT EVENT

Training/Licence

Tournament

Fun/Recreational

Health/self-development




Event development phase

The event manager facilitates the development of
event structures for governance, event networks,
policies, volunteer practices and participation in

a corporate social responsibility program

Event evaluation and renewal phase Event operational planning phase
The event manager facilitates the The event manager creates and facilitates
selection of event components to the development of written operational
be evaluated, the completion of plans that are logical, sequential,
the evaluation tasks and the detailed and integrated, along with
implementation of the evaluation contingency plans and the activation of a

recommendations

plan refining process

Event implementation, monitoring
and management phase

The event manager facilitates the implementation
of the written operational plans, monitors
activities, looking for deviations, and manages all
deviations from the plans



STRATEGY

Define objectives, target
audience, and logistics. Our
playbook guides strategic
planning. ensuring a strong
foundation for successful
sports events

[=]:f[=] SUPERCHARGE YOUR SPORTS EVENTS NOW!

SPORTS EVENT
MANAGEMENT PLAYBOOK

Develop a compeliing brand,
harness social media, and
colfabosate with influencers.
Our playbook provides
strategies and templates 1o
captivate audiences and draw
crowds

<

Execute Nawdessly with
detailed logistics, stalf
trasning, and safety protocols
Our gunde ensures a seamiess
event, providing particpants
with an unforgettable
cxperience

=

Uniock the full potential of your spoets events with our comprehensive playbook
E o B From planning to execution, seize the opportunity o elevate your game

POST-EVENT ANALYSIS
AND FEEDBACK

Collect feedback, evaluate
success, and analyze
fsmances. Our template tuins
insights into actionable
sSirategies, ensurng
continuous imperovement for
future sports events




Sports Event Manager

Game-Day Planning and
Operations Coordination
Ensuring smooth event Overseeing event
execution and problem logistics from inception
resolution. to completion.

Budgeting and
Finance

Stakeholder
Collaboration
Managing financial

resources and sponsor
partnerships.

Engaging diverse groups
to ensure event success.

N

Marketing and
Promotion

Driving ticket sales and
event visibility through
strategic partnerships.
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